REDATELJSKI KONCEPT RIJEKA EUROPSKA PRIJESTOLNICA
KULTURE 2020. - LUKA RAZLICITOSTI

Postujuéi sve zahtjeve narucitelja, Kreativni odjel pripremio je koncept promidzbenog spota baziranog na
city-break strukturi (prikaz dolaska, smjestaja, raspolozivih sadrzaja i opéeg ugodaja, pozivajuéi na "jos").

Spot je uobli¢en u formu omnibusa - pratimo 5 razlicitih likova (posijetitelja), iz njihove vlastite perspektive
(prvo lice), koji, svaki sa svojim interesima i potrebama, istrazuju Rijeku, uzivajuci u sadrzajima koje im
Rijeka nudi. Prie se razvijaju spiralno, otkrivajuci Rijeku od centra prema prstenu kroz konkretne
jednodnevne turisticke ture prepoznatljive lokalnom stanovnistu. Zajedni€ka nit svih pet prica, do
kulminacije njihovog stapanja na karnevalu, je - voda.

Voda, kao simbol grada, prozima spot u svim svojim oblicima i transformacijama, vode¢i gledatelja od izvora
do uséa, kroz vrijeme i dogadanja na koja je imala utjecaj, do konaéne metamorfoze u Europsku
prijestolnicu kulture odnosno ono §to danas s ponosom nazivamo "luka razli¢itosti".

Price su, zbog jasnijeg razumijevanja, medusobno razdvojene vizualnim tehnikama: na¢inom snimanja,
rezijom i koloriranjem u postprodukciji.

| sami kadrovi utjeCu jedan u drugi. Svih 189 susjednih kadrova medusobno je povezano. Dok je vecina
poveznica, dodatno pomognuto tranzicijama koje ih naglasavaju, jasna i gledatelju koji po prvi put vidi film
(a i samu Rijeku), pojedine sekvence predstavljaju izazov "istraziva¢ima" koji ¢e ih pozeljeti otkriti -
otkrivajuci time Rijekine tajne, zaljubljujuci se dodatno u nju.

Prijelomni trenutak spota je srediSnja sekvenca ispijanja kave na rijeCkom Korzu. Prihvativsi ritam grada, u
njoj se gost, nesvjesno, suzivljava s gradom i postaje njegov dio - postaje Rijecanin.

Velik broj kadrova povezan je dinamiénom montazom i obogacéen unikatnom glazbom u izvedbi zivotnih i
glazbenih partnera Damira Martinovi¢a Mrleta i lIvanke Mazurkijevié, poznatijih kao Mr. Lee & lvaneSky.
Njihova autorska glazba nas od uvertire dvoglasjem tijesnih intervala provodi kroz svojevrsnu "Odu kisi" u
kojoj se samplovi ponosne izjave "Ja sam Rijeka", izgovoreni na svim jezicima prisutnim u Rijeci, stapaju u
prepoznatljiv alternativni rijeéki zvuk. U finalnom kadru spota, nakon §to glazba utihne, Cuje se samo Sapat
"l ja sam Rijeka" na jeziku trziSta na koje plasiramo spot - dozivljavaju¢i ga kao svoj unutarniji glas, kroz
njega gledatelj zakljuCuje da je ve¢ postao dio grada koji svakako zeli posjetiti.

Graficka oprema spota, uz fotorealisticno komponirane 3D sekvence, kombinira elemente EPK RI12020
vizualnog identiteta, koristeci iskustvo Kreativnog odjela steceno pri izradi sustava za automatizirano
generiranje vizuala EPK prema dizajnu Olega Surana.

lako je spot tehnic¢ki moguce montirati u trajanju od 3 minute, preporu¢amo produziti osnovno trajanje na
ukupno 4 minute. Predvidene su i kraée verzije, u skladu s trazenjem narucitelja, s posebno prilagodenom
autorskom glazbom.

Snimanje spota je zahtjevno jer se planirana dogadanja protezu kroz cijelu godinu. Ukoliko je predvideni
rok za izradu spota kraci od toga, moguce je posluziti se dijelom arhivskih snimaka ili dogovorno prilagoditi
sadrzaj (kadrove), poStujuci sve prethodno uspostavljene odrednice odnosno tijek pri¢a i medusobnu
povezanost kadrova.
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